
BECQUERET GWENN
FABIGNON L ISS IA
GHENIMI  FARAH
GOLAUP SAIF
PARELON MARGAUX

Mon Ambiance
SAE PILOTER UN PROJET EN DÉPLOYANT LES
TECHNIQUES DE COMMERCIALISATION
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- de 25 ans et les + de 55 ans. 

Consommateurs de bougies

Bougie éco-responsable
Achat de bougies artisanales

Tendance de consommation
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I. Étude de marché
ETUDE DE LA DEMANDE

Croissance importante
2024 —> 2031 = 5 millards €

Marché de la bougie parfumée

CSP +

Classes moyennes et supérieur



Marque américaine 
20 à 35 €

Marque française de luxe 
58 à 180 €

ETUDE CONCURRENTIELLE
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Étude de marché



II. Positionnement de notre offre
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NOS CIBLES

Soucieux de
l’environnement

Coeur de cible Cible secondaire

Recherche des décorations
“instragammable”

Génération Y Vient de créer sa start-up
Génération Z

Soucieuse de son
bien-être

Organise des afterworks
entre collègues

NICOLASLAURA

Étude en Art



II. Positionnement
de notre offre Bougie éco responsable artisanale cocktails avec 4 variantes (Mojito,

Hibiscus, Café, Pornstar Martini)

Stratégie de communication physiques et digitaux :
Flyer
Présence sur le salon de la décoration d’intérieur
Réseaux sociaux

Tarif unitaire de 200g est de 30 euros TTC

Distribution diversifiée
Pop-up stores dans les centres commerciaux 
 Boutiques spécialisées en aromathérapie
Notre site web (e-commerce)
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Notre offre



Mise en place 

Notre intervention sur le

salon

Retour sur investissement

post salon

AVANT PENDANT APRÈS

III. Promotion de notre offre sur
le salon de la décoration
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Stand : 8000 €

Taux de rétention / conversion faible 

Atelier bougie
14 640€ C.A

Conférence
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Merci
Conclusion
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Sildes cachés 
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Détail du prix 
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Tableau de suivi budgétaire
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